




Gandolfi es una marca de joyer’a que fabrica
sus piezas principalmente en plata combinada
con piedras preciosas.
Gandolfi naci— en el a–o 2003. Durante estos
tres a–os de vida se hab’a dado a conocer
solamenteÊ en el medio intenet, œnica forma
para la comercializaci—n y venta. El Žxito y
la gran aceptaci—n de sus dise–os por todo
el mundo, animaron a la apertura de un
establecimiento propio.

Gandolfi indaga en caminos diferentes
a la joyer’a tradicional, buscando un
dise–o vanguardista e innovador. Para
ello utiliza materiales como la plata y
piedras preciosas, todas ellas importadas
y, ha creado una nueva piedra utilizando
como base resinas y pigmentos naturales
que dan como resultado una mezcla
espectacular.



La extensa colecci—n que ha presentado con la apertura de la
tienda, es fruto de tres a–os de intenso trabajo, como as’ lo
demuestran las 500 piezas de joyer’a que hoy se pueden encontrar
en Gandolfi. Destacan algunas de las piedras base utilizadas en
muchas de sus piezas como el "blue LondonÓ, el topacio m‡s apreciado
en el mundo de la joyer’a, amatistas, zafiros, diamantes, malaquitas y
muchos m‡s...









Gandolfi ha contado con una cara de excepci—n para el
lanzamiento de su firma, Chus Lampreave. La actriz,
presta su imagen por primera vez en toda su carrera
a una marca. Lo que le ha impulsado a hacerlo ha
sido el tono art’stico que se le ha dado a esta campa–a,
contando para su realizaci—n con la afamada fot—grafa
Ouka Leele, premio nacional de fotograf’a del a–o
2005, as’ como, Òel entusiasmo y cuidado con el que
esta desarrollando su proyecto GandolfiÓ segœn sus
palabras. Las fotos nos muestran una imagen
rompedora de la actriz, como una gran se–ora,  una
ÒCruella de VilÓ a la espa–ola, que porta orgullosa sus
grandes joyas.



Ouka Leele, sobrenombre en el que se
esconde B‡rbara Allende, icono de la
cultura m‡s vanguardista de este pa’s,
que surgi— de la ÒmovidaÓ madrile–a de
los a–os ochenta, ha recorrido el mundo
mostrando la belleza de su obra desde
Par’s a Nueva York  o Sao Paulo. La
artista afirma que para ser un buen
fot—grafo lo que importa Òes el arte, el
duende de cada uno y, no tanto la
tŽcnica.Ó. De la misma manera afirma
que Òa travŽs de la fotograf’a lo que
busca es crear nuevos mundos dentro
de la realidad.Ó La fot—grafa es una
apasionada de las tonalidades
estridentes, como as’ se demuestra en
las fotos de esta campa–a, donde los
intensos colores juegan un papel
estelar. En sus retratos, los personajes
aparecen rodeados de objetos que
potencian una lectura surrealista y
on’rica. De esta manera se ha
conseguido dar ese mismo tratamiento
a las joyas de Gandolfi, como si de
dichos objetos se tratara.




